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POP Profile:
Miuccia

Words by Susie Lau
Portrait by Brigitte Lacombe

BEFORE MIUCCIA

CONFESSION. You were my gateway. I
didn’t know your first name then. But 1
knew your nickname. I didn’t know you
inherited and then went on to own your
company. But I knew you liked skirts,
socks and sandals. I didn’t know a lot.
But I knew I LOVED.

When people talk about the rea-
son why they fell in love with fashion, it
usually runs along the banal lines of ‘I
loved the way my mother/grandmother
dressed impeccably in pearls’ or ‘I was
obsessed with fashion magazines and
I tore out all the adverts and editori-
als and stuck them to my walls. If you
were born after 1990 then you might
add trawling extensively through old
catwalk shows on YouTube to that nar-
rative. If I'm being brutally honest, my
stock answer has never involved a moth-
er’s pearls (she had none) or the tears
of a magazine. In fact, I never ‘fell’ in
love with fashion as such. I dressed my-
self. And I just wanted to look different.
Because different was my way of recon-
ciling with the inferiority complex feel-
ings of muddled youth; the notion that
I wasn’t as smart/pretty/verbose/sporty
as my class mates at the all girl’s second-
ary I went to. It was going into a small
boutique called Stitch Up on Parkway
in Camden and discovering the joys of
a hand-dyed slip dress and thinking if
I wore this over flared jeans, it didn’t
matter if nobody asked me to dance at
Natalie’s birthday party. Or going into
overpriced Rokit and seeing what I
could actually afford before trying my
luck at a charity shop. It was personal
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style and expression over Fashion with a
capital F... 14-year-old me wanted to try
and find and express Silverchair-listen-
ing, ME in a «£5 bin of silk scarves and
old band T-shirts. Fuck the high street.
I was going to be be INDIE goddamnit.

HIGH fashion, was in my early
teens simply that. HIGH. Lofty. Un-
touchable. Not my thing. All of the
images were quite literally, glossy and
scarily shiny. The models, golden-hued
and sexy. The body dressed to seduce.
Intimidating. Expensive. FASHION as
I naively understood the world to be,
didn’t include weird layers, legwarm-
ers and chunky heeled shoes. Or kooky
skirts over funny trousers. I was looking
to Japanese and Hong Kong teen maga-
zines for my vaguely misguided style
guidance, not knowing that the root
of all of this lay elsewhere that I just
hadn’t tapped into yet.

I've forgotten which old tattered
fashion magazine was being passed
around the sixth form common room.
It was supposed to be something vacu-
ous to flick through after the repeated
read of cheesy YA fiction about girls
falling for the local lad at the swimming
pool. But there the ad campaign was...
SS01 Miu Miu. Wait, I wouldnt even
have known what seasons were back
then. Ok then, just the image. Check-
ered leather pumps with ruched-up
socks. Mohair boob tube worn with a
pocketed skirt. London bus going past
in the background. Real life all around.
This looked familiar. I knew this girl
crouching down on the pavement. She
didn’t look that purposeful. Even ret-
rospectively I can’t quite remember the
ins and outs of the collection. In truth,
it wasn’t a particularly memorable one.
But I just remember the FEELING. The
thought of, “WHAT IS THIS’ and ‘WHO
MADE THIS? Reeling off the name
in my brain. MIU MIU. Which to me
sounded, not of this country. Or world.
Not English, French or Italian like the
other houses and mega brands I vaguely
knew. More like onomatopoeia. A cute
sound you’d make if you were coo-ing at
a close friend. Yoo-hoo! Meow you! Miu
you! Miu Miu! In a font that didn’t look
like HIGH fashion. Stencilled red let-
tering. Rounded. Playful.

Back then, I didn’t even know
what the relationship was between Miu
Miu and her more serious older sibling.
I just knew I wanted to see more. It
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wasn’t the only catalyst but that com-
mon room magazine accident coincided
with' my newfound waitressing income
to fund what became a real mag habit.
The good stuff. The Face, Dazed, i-D -
the London style title trifecta. Alter-
native worlds. Funny visions. Fashion
that you could get high on (literally.)
From then on, I fell into nerding about
fashion all the way and CONSUMING
images and knowledge as much as I
could whilst not being able to buy into
the labels themselves. The history, yes
and then all the contemporary greats
of the day. So many names, collections,
seasons, being stored up and commit-
ted to memory like a GCSE pass note
mind map. I did eventually become that
person sticking up ad campaigns on the
wall - often laminated with plastic be-
cause I wanted to preserve them (and
because my dad had a machine at home
for making menus for his restaurant.)
Version 1.0 Style.com became the place
to click through new collections on my
dial-up connection with their accompa-
nied 250 word review.

Miuccia (indirectly) started it all.
The process that I naively thought I was
resisting but in the end becomes per-
vasive for so many of us. And denying
that process in the end is futile. Image
as fuel. Desire to own. Buy for pleas-
ure. Wear for wearing’s sake. And above
all, wear to please oneself - always the
SELF. Repeat repeat. I gave in willingly.

AFTER MIUCCIA

Pleasing who? Not the guy I
thought I was in love with at uni. Nor
the hack at the graduate recruitment
agency. Nor my friends, who headed to
the club hoping to pull. Pleasing ME.

Little by little I learnt the formi-
dable aura surrounding Miuccia and
her world that renders every article
about her overstuffed with superlatives,
and quite often the same universally
held truths. So many of the interviews
T’ve read with Miuccia Prada often like
to emphasise and compartmentalise her
and her work into an almost impenetra-
ble intellectual bubble. She was a Com-
munist. She studied political science
and mime at university. She is a femi-
nist. She was a radical. She likes art -
the challenging kind. All of this serves
to put her work within an ‘othering’ con-
text. One that seems a bit intangible.
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BUT Miuccia Prada, and thus by
association Miu Miu and Prada, were
names 1 was finally really BOTHERED
about. Even if my finances definitely
would not have facilitated it, I did end
up WANTING what either her nick-
name or her surname bore. And I mean
that in the most primal ‘I WANT TO
WEAR YOU’ sense, which isn’t neces-
sarily the most journalistic or clever
way of framing Miuccia and her uni-
verse. In today’s vernacular, you would
say ‘I die!” Or hashtag #Obsessed. Or
‘T'm here/living for this.” Pre social me-
dia, it was more convoluted. A gushing
of desire and admiration played out in
your head. The thing is... I just wanted
to BUY the things. WEAR and inhabit
the clothes and therefore tap into her
world. Prada and Miu Miu credit lines
in the small print of editorials in maga-
zines left me running to the back page
brand list indexes only to find Sloane
Street store phone numbers that would
have been far too sniffy to take calls
from my pink fascia-ed Nokia 3310. So
my entry level in was through a humble
pair of socks. Grey knee-highs slouch-
ing around the ankles from Prada SSO7.
They cost more than any item of cloth-
ing in my uni wardrobe back then. I
hand washed them. Darned the holes
once 1 had overworn them. But there’s
something precious about the whole
ceremony - from being seduced by an
image to nervously entering the shop to
carrying the paper bag home to trying
them on at home (can’t try on hosiery
before you buy obvs) and then testing
them with your own shoes and clothes
and then gingerly wearing, re-wearing,
repairing and caring.

There’s something in that step-
by-step that I will never really want
to let go of. It’s the process that you'd
hope everyone experiences with every
single item in their closet, except that’s
not how fashion or what we wear func-
tions today. It’s all so throwaway. When
people talk about sustainability, rather
than bombarding people with jargon,
stats and technicalities, what I so often
want to ask is... but do you REALLY
want this? How BADLY do you want
it? How MUCH do you desire this? And
then I think of Miuccia Prada’s clothes,
shoes and accessories in my wardrobe,
each piece with its own intangible and
unquantifiable value.

Whilst it’s important to take in all
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of that background and narrative sur-
rounding THE GREATEST DESIGN-
ER OF ALL TIME, it’s the pure earnest
desire that her clothes instil in you that
has kept me onboard for my entire adult
life. It’s untainted pleasures. Untainted
by the need to use clothes to impress
other people as is so often the case.
Pure, because it’s for you and you only.
And it’s often inexplicable to others.

At Miu Miu specifically, you can
tell those design decisions were espe-
cially swift. They often are at a brand
that Miuccia herself admits has more
immediacy than its big sister and where
the collections are often dreamed up in
less than a month. Instinctive, Not dis-
cussed or moodboarded to death. Miuc-
cia wants a spongey texture like cotton
candy floss. A harlequin illustration. A
necklace that jangles with geometric
shapes cut oddly out of leather. A shoe
that hybridizes a sports shoe and an of-
fice heel. Why? Why not! Just make and
then the WANTING will come later!

Here are a handful of personal
Miuccia Miu Miu fan-tales that are a
bit cringe but I DON’T CARE. Nothing
really came easy. But nothing ever does
when DESIRE makes you work for the
things you WANT.

FAKE not FAKE SS05

In those early days of eBay, it was
a realllll treat to trawl. I would spend
hours on the site in my university dorm
room, with a supercharged broadband
connection, refreshing search terms,
and repeatedly misspelling ‘Balenciaga’
or ‘Marc Jacobs’ to see if it yielded any
hidden gems. Sadly though, the early to
mid-noughties was also the era of the
fake flooding the internet. Miu Miu be-
ing a prime target. SSO5 with its blown-
up geometric prints in muddied blues,
reds and oranges. Its art teacher over-
sized hoop necklaces. Its tees with fruit
or clouds. Perhaps the start of Miuccia’s
more decorative and ornate period at
Miu Miu. I kept seeing and saving list-
ings at their suspiciously low prices. In
the end, I resisted the fake, as Jjolly and
tempting as it was. The REAL thing
would have to wait. I'd learn to yearn.

POP goes the SSO6 shoes

SS06 popped and banged with its
explosion starbust graphics on crumped
dress lining fabrics. More immediate
and covetable were the shoes with their
black cartoon edged straps and gem-
stone embellishments that remains part
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of the Miu Miu vocabulary to this very
day. POP had done a Miu Miu pop-up in
Selfridges and whilst I had stalked its
opening, my then meagre part-time job
earnings from waitressing at Arsenal
football club wouldn’t have bought any-
thing full price. More waiting. More pa-
tience. And then! SALE. #SorryNotSor-
ry maybe it’s not ‘chic’ to say. But what
else was a fashion fan on tight purse
strings supposed to do. To this day,
these are the shoes that I've walked/
danced/jumped the most in. The heel,
pleasinginly chunky. The straps, still
stubbornly sturdy. The pink, hot. Very
very hot.

DIY SS07

Remember Li-lo with her red hair
before she went off the rails. Miu Miu
was on a roll with their ad campaigns
featuring young ingenue actresses. Af
ter all they were the perfect foil. You
could never truly grasp who they really
were hence why they inhabited those
clothes. Played a role. The Miu Miu
collections did indeed become more
like characters. SSO7 in particular was
vamp Miu Miu. Graphic and direct in
her blue and red satin. I loved this so
much I attempted to make my own col-
our blocked shirt out of some subpar
fabric shop satin and my rudimentary
dressmaking skills. The results were...
best left unworn. At least I tried.

Texture Pleasure AWO8

Ah... the fake/real, synthetic/
natural contrast cannon of Miuccia is
vast. Explored extensively in both Pra-
da and Miu Miu, AWO7 had a pointed
singularity to it with it’s A-line silhou-
ette and strictly fleshy colour palette,
which was supposedly a commentary
on the perma-tanned reality TV stars
of the time. The fabrication that really
got to me was a lurex-shot quilted poly-
ester, reminiscent of 1970s flammable
dressing gowns. In later years through
hunting down vintage stores in Tokyo,
I managed to find a full ensemble from
that collection that is defiantly marked
in my wardrobe in the DO NOT SELL
category.

SS10 A Blogger’s Catnip

This one goes down as a Miu Miu
turning point goodie. Not least because
it’s stuffed full of prints and motifs that
have since been resurrected time and
time again by Miuccia but because it
was so rich, so full. Almost runneth over
with its questions about youth, girli-
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ness and innocence. Read deep, or Jjust
look at the pretty surfaces. Not so inno-
cent you might say with its nude figure
prints, provocatively placed cut-outs
and conspicuous embellishment for the
sake of conspicuouity. This was the col-
lection that had us 1.0 bloggers agog.
We'd create collage homages. We'd pen
love letters. We’d daydream about own-
ing a piece only to find that Miu Miu was
actually growing out of its sister brand
status. It was coming into its very own.
Essence of Miuccia distilled and made
delectable. Maybe it was a bit blogger
bait. But we took it anyway and lapped
it up. Meow!

I'm skipping all the seasons there-
after (every one pretty much) where
I’'ve had the privilege and more stable
finances to partake as a real customer,
so much so the SA from Bond Street and
I have a WhatsApp thread going on. But
that’s between me and him...

LOVING MIUCCIA, LOVING ME

UGLY? To whom? To you? But
not to me? Chic? What’s chic? An empty
word. Means nothing to me.

To REALLY love what Miuccia
does and to wear her clothes whole-
heartedly is a form of self-acceptance
and perhaps self-love in itself. No, not
because you've earned and treated
yourself in the store. It’s easy enough to
buy into the perfumes, the cute shoes,
the simple sweater or the many MANY
bags both Prada and Miu Miu do grand
trade in. That’s easy brand flexing. But
can you do the clothes. Can you get
stuck into the things that raise eyebrows
or don’t come in easy-to-buy categories?

The reason why I’ve often found
the term ‘ugly-chic’ to be trite when
talking about Miuccia Prada’s life’s
work, is because it makes the clothes
sound like a challenge to wear. Diffi-
culty level 10. For me, they're anything
but. When people use the word ‘ugly’
in womenswear and then hyphenate it
with -chic to create an oxymoron, it im-
mediately puts a barrier up around the
aesthetic and then apologises for it with
the meaningless word of chic.

When speaking with CIS hetero
males about the appeal of Prada and
Miu Miu and when terming it ‘ugly-chic’
they almost immediately ask, but why
would you want to look like that? And so
that term inadvertently becomes an au-
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tomatic deterrent. Because the function
of clothes still for many centres around
making an impression on other people -
to attract, to be seen as professional, to
appear neat, to be fit for society, to fit
into society, to send other people a mes-
sage about you. The personal expression
part in that narrative primarily func-
tions to express to onlookers. To people
looking at you.

But what about expressing for
yourself only. What about the act of
wearing for you and you only? It’s some-
thing that I've thought about A LOT in
the past year. I've had plenty of time.
Sitting in my little overstuffed walk-in,
looking at the mirror, looking at me.
Nobody in the house. Wearing things
that don’t get seen even on social me-
dia. Then Miu Miu came out with their
twentieth Women’s Tales directed by
Mati Diop, whose moving ghost story
debut Atlantics bowled me over. Diop
in her room, in a small outer-Parisian
apartment, having conversations with
her grandmother. Miu Miu’s frocks
glinting in isolation with nowhere to
go. Clothes that have enough heft and
weight in them, despite the sugary ap-
pearance to please oneself in privacy.

And when we do venture out.
Will we think about that feeling again?
Wearing things on our own terms, and
our own terms only? And REALLY not
caring? Will we? Can we?

TOUCHING MIUCCIA

What do you drink? What do you
eat? How is that wallpaper? Taste, taste
and more taste. Neither good, nor bad.
Just endless amounts of taste. But what
if surfaces could touch. Really touch.

SPECIFICS matter. Idiosyncra-
sies matter. The extraneous stuff - even
the smallest details makes the word
‘brand’ possible. And that REALLY
matters. I'm sure there’s a mathemati-
cian out there that can extrapolate a
formula that works out exactly what the
value of using a certain drinks glass for
wine at a Prada or Miu Miu event is, in
relation to Prada Group’s revenue. The
same can be said for the type of food
they decide to serve. The exact shade
of pistachio of the brocaded changing
rooms in a Miu Miu store. Two tones out
and perhaps it would have the opposite
effect of someone (ok, me!) spanking a
mini fortune on the latest collections.
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What if that pink on the shopping
bags wasn’t slightly muddied (only to be
co-opted by *ahem* other brands subse-
quently.) What if the carpet was short
instead of deep pile? What if the sun-
glass cases weren't made out of velvet?
I'm always fascinated by these details.
I've come to collect them in my head
over the years because those sense-
based memories build a different kind
of Miuccia Prada mind map to the one
I had before I worked in fashion. But
what about when surfaces communi-
cate something more universal, some-
thing that really touches you. I refer
again to Miu Miu’s Women’s Tales only
because lockdown afforded me the time
to digest the films properly without dis-
traction. The latest film was directed by
Philippines-born trans filmmaker Isa-
bel Sandoval. Her protagonist played by
Sandoval herself is set against the anti-
miscegenation background of Depres-
sion era America - the supposed prom-
ised land of Shangri-La, the title of her
film. To her forbidden white lover she
expresses her desires and a sensual in-
ner self.

It ends with a powerful affirma-
tion. ‘I'm magnificent, invincible, sub-
lime. I will love who I want to and I’
be loved right back’ When Sandoval
was explaining the film in a film preview
Zoom, she said that her central charac-
ter had to learn to love herself first be-
fore being able to love others. Her film
dealt with the hopes and dreams of an
immigrant, coming to a new foreign
land to find love amidst being marked
out by her ‘otherness.’ That final senti-
ment was so touching, and almost too
painful a truth, that I choked back a
little. It takes a lot for a supposed fash-
ion film to do that. Sandoval floating
in a gem-encrusted sky in her crystal-
laden dress therefore isn’t just pure
surface. Even as Miuccia and co have
spent years cultivating these surfaces,
objects, interiors, and taste decisions,
in the end they all matter. They become
the vehicle to carry something infinitely
more powerful and instantly recognis-
able, whether you're into fashion or not.
‘When I finished watching Shangri-La, I
looked down on the pink sheer Miu Miu
dress T was wearing from the SS21 col-
lection, and thought... “Wow, this dress
is somehow connected to what she just
said. Even if the link is tenuous. Th,:a,t af-
firmative truth, which I've been trying
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to teach myself all my life was given to
me by a fashion brand. Thank you Mi-
uccia. Thank you.

MEETING MIUCCIA

Never meet your heroes. Just
Zoom with them instead.

I'm never really stumped for
words in a professional capacity. I've
done the brazen going up to designer/
celebrity thing at events and shows with
my phone to get a quick bolshy sound-
bite. I've been scathing when provoked.
I've riled when I've needed to. The more
years you build up in the industry, the
more assertive you become about what
you like. What you dislike.

Miuccia is that Achilles heel of a
subject though that was always going to
turn back the clocks to an uninitiated
pre-industry me. Writers are allowed
to be cowered. Especially when they
wear their heart and enthusiasm quite
literally on their sleeve. When it comes
to Miuccia, even as I've applauded her
front of house and backstage countless
times. Shaken her hand. Lifted a glass
of prosecco to congratulate her. Seen
her grapple with cutlery to eat langous-
tines (there’s always something fishy at
a Prada dinner) and a pink blancmange
(supplied by Pasticceria Marchesi of
course.) It’s always been distanced.

Then out of the blue came the
text from Ashley. ‘How about Miuccia
next week?” As if he was saying ‘Fancy
a walk in the park? A drink at the pub?’
ERMMMMMM. Silence. ‘Tell me Susie!”
My head screamed ‘Yes!” My heart cau-
tioned over meeting heroes. Let alone
speaking at length with them. But it’s
NOW OR NEVER.

And this is undeniably a fasci-
nating juncture for Mrs P. As we write
this, Prada Group has just financially
rebounded post Covid slump. Raf Si-
mons is bedding in with Miuccia as co-
creative directors, going from having an
Impossible Conversation to manifest-
ing Possible Feelings. Miuccia can now
turn a fuller attention to Miu Miu - her
spirit and conviction, stronger than ever
and thus encapsulated within the brand
that began as ‘sister’ and now stands as
equal. It feels even more like her per-
sonal playground and private-made-
public domain. Important!

According to Miuccia’s legend-
ary right hand woman Verde Visconti,
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she also happens to be quite eager to
speak. That’s how I found myself on
Zoom, shoving that crusty POP x Miu
Miu SSO6 shoe for closer inspection by
Miuccia herself. ‘I have them too, she
remarks. Of course she does. Her Miu
Miu navy sportif skirt suit that she was
wearing was straight off the SS21 court-
side collection, shown as a pre-recorded
film, where my head was also floating
amongst a virtual audience of celebri-
ties, artists and friends of the brand.
Fans, fangirling collectively. We did
wave and clap enthusiastically. As she
emerged to take a bow in head to toe
dusky pink, I wonder if she actually saw
us. Or was she looking at a greenscreen?
Such is the surreal nature of pandemic
era fashion show set-ups, which we’ll
look back on in ten years time and ei-
ther wonder why in-person physical
shows ever existed or why Zoom was a
vehicle for fashion show attendance. Ei-
ther. Or. Time will tell.

Same goes for the way this inter-
view was conducted. Her face and details
of a green-walled office are pixelated by
Zoom. A break of Wi-Fi connection oc-
casionally disturbs her speech. A few
‘Sorry I couldn’t hear you just then” and
‘Can you repeat that?’ And me looking
at me, inching closer and closer to my
MacBook webcam, straining to see Mi-
uccia speak. Then maybe all she could
see was my nose pressed up against a
screen. No question then that I'm a fan.

In the end Miuccia did talk,
speak and freely it flowed. And the best
part about doing it on Zoom? That she
couldn’t see my hands shaking ever so
slightly as they hovered above the key-
board.

Maybe down the line, post Covid,
we will speak in person. Maybe we’ll
sit in our skirts on very deep pile car-
pet, inches away from one another and
speak female fan to female icon. Laugh-
ing IRL, as I gush about 17-year-old me
finding her through Miu Miu. She may
not care. These tales are a dime a dozen.
I’m one of many all over the world. But
she’ll still make you feel like you're the
one in the room who shares her affinity
with whatever hidden desire/pleasure
she has unearthed in clothing form.

The most burning question per-
haps is best left unanswered. What IS
the secret? How DOES it? And by IT,
I mean DESIRE. She’ll never answer
fully. She’s keeping it to herself. For
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her many selves. But she will pass on
the bi-products of her thought process
through her universe. We’ll be there to
watch, want and wear. Always. Forever.

SUSIE LAU Where to begin... First of
all, thank you so much for giving
me your time. I really had trouble
trying to find a starting point...

MIUCCIA PRADA Me too. I'm lost in so

many thoughts at the moment. It might

take me a bit of time to concentrate.

We'll get there at some point...

SL  So I thought I'd start with a bit
of fangirling. These [gestures to
shoes]... I was waitressing in foot-
ball clubs to save up for them. My
first designer shoes!

MP You were wearing these at a foot-

ball club?

sL  No, I was waitressing at the club -
Arsenal - to make money.

MP Then you understand the spirit of

Miu Miu!

SL I thought it was interesting, be-
cause the last show was about
that passion of real fans reacting
to their teams.

MP Except I hate the umbrella girls at
sports events!
s What’s an umbrella girl?
MP At motor races, they are standing
there in revealing clothes holding an
umbrella for the champions to protect
them from the sun or rain. I thought
it was so terrible... now I've discovered
they’ve stopped doing it. Now, actually
men are doing it instead.

SL  Oh great, they’re being objectified
too! There’s justice in the world...

MP Yes, exactly.

SL  So Miu Miu... The foundation of
Miu Miu literally is YOU. What
you want, what you immediately
want and desire. Maybe more ear-
nest than what you do at Prada?

MP Did you say honest?

SL  Earnest... but honest too!

MP I have been asked many times,

my relationship between Prada and Miu

Miu. I don’t even know myself. For me,

they are the same thing. I'm the same

person doing both. Tt is strange, though,
when I switch floors between the brands,

I change mentality. As much as I'm se-

vere and a thinker, the moment I enter

into the Miu Miu room, I’'m more light
and in a different spirit.

SL  Some heaviness is removed?

MP Yes. It’s a lightness that makes all
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the difference. In the beginning, I did at
Miu Miu what I wasn’t allowed to do at
Prada. It’s funny, in commerce, people
want you to be precise, which is some-
thing that I actually hate. I personally
have so many multiple identities. I do
it very often actually... I want to do at
Prada what I should do at Miu Miu. Or
I go to Miu Miu and do what I should do
at Prada. No one knows that because if
I say it out loud they will kill me. I talk
about this only with my closest group.
sL  The people who call you Miu Miu?
MP Miu Miu has been my nickname
forever. What I mean is I don’t believe
in a fixed identity. I have doubts with my
own identities. I suppose everyone has
so many identities, desires and wishes.
You have so many different situations
in your life so to talk about one concept
is a bit rigid. I feel perfectly comfort-
able being myself and doing both. It’s
a flow from Prada to Miu Miu. I don’t
keep ideas strictly for each brand. For
sure it’s more light, fashion and dar-
ing. I strongly believe in the fact that if
you are a feminist and you care about
women, it’s not that you're obliged to
be serious. I dream of the moment that
you can go into work dressed exactly
as you like, not being obliged to have a
perfect performing dress. The moment
you walk into a meeting half naked and
you're the boss would be the dream. I
could do it of course...
sL  Would you actually do that?
MP Yes! What counts is the mind of
course... you can have command over
a big company, but it’s not necessarily
that you should adhere to rules. I think
that the way you dress SHOULD have
nothing to do with the work you do. Of
course it’s true we dress how we want to
be seen. Now that I’'m older, there are a
ton of things that I wouldn’t wear any-
more. But I did it enough in the past.
SL  Surely age isn’t a boundary for
you?
Golden panties? [ Laughs] No, for
sure. But more importantly, you dress
because of how you feel, for yourself,
to lift yourself emotionally, conceptu-
ally and for what you have to do. When
I dress to go out, I in the last minute
because 1 want it to be instinctive. I
want to feel good/well, to perform, to do
whatever. I don’t want to think twice. I
have to hold myself together.
SL  That made me think about the
last Women’s Tales film that Mati

MP
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Diop did for Miu Miu. There was
a girl dressing within an enclosed
space, and it was about this pri-
vate communion with clothes.

MP Idress more or less how I dressed

before. This is my new suit for Miu Miu

for example, from the new collection. A

lady’s suit but sporty. I didn’t just put it

on because I'm talking about Miu Miu.

Newness excites me but I don’t change

my habits very much.

SL ~ We call that fashion dopamine, a
hit of a fashion drug. We’ve need-
ed that this year for sure without
external pleasures. What have
you been doing in lockdown? Are
you on the exercise bandwagon?

MP I hate gyms! I do everything by

myself every morning. Since I was very

young, my mum taught me to exercise.

SL  What’s your routine?

MP Very classic.

sL  This has been a time for small
pleasures, things that aren’t
grand. What are yours?

MP Those are private! [ Laughs]

SL  Butthat’s what Miu Miu is about...
private pleasures... things that are
unspoken. So... tell me!

MP  Can you imagine if I told you my

private pleasures?!

sL  Even your guilty pleasures, yes!

MP Pleasures are never guilty. I never

think that!

SL I know you said before that you
don’t believe there is a post-
pandemic theory about how eve-
rything will change after this.
Buuuuut... this has been such a
strange year for fashion. Every-
thing is so far removed. How do
we reignite our desires?

MP  Actually I've changed my mind.

After the first lockdown, I thought once

it was over there wouldn’t be much af-

fect. Now with the second wave, there
will be changes. Not the fundamentals.

If you’re clever, you stay clever. If you're

stupid, you stay stupid. If you’re super-

ficial, you stay superficial. Tn fashion,
with remote shows, you miss the people
of your industry, your colleagues. You
miss the rest of the world. I was obliged
to confront technology. I changed my
mentality drastically towards the web.

Before I've always said I'm internet shy.

I had a lot of intellectual fun think-

ing of these changes. To try and really

understand the possibilities. It was an
opportunity to explore all of this. I re-
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alised you could have discussion, com-

munication and it was so refreshing.

Not sophisticated. But you have contact

with your clients, the people who like

you instead of being isolated.

SL  Haven't you realised you could
have millions fangirling you?

MP Not at all! Now I’'m experiment-

ing with an exhibition that starts from

the relationship between people and
the web. Now I see it as much more. For
sure, it’s a job. After this is all over, we

will go back to having real shows but I

want to carry on those conversations.

There’s been an addition. The tradition-

al system of fashion shows dated from

the 1950s. I've discovered a new way of
engaging with it all.

SL ~ What’s the funniest thing you've
seen on the internet?

MP There’s everything and nothing.
The whole world is there. From the su-
per intellectual to super superficial.
It’s another instrument to allow you to
communicate. To use, according to your
ideas. My son told me, ‘Mamma, you
take care of everything except for the
two things that people care about — the
shops and the internet.

SL  But fashion is predicated on tac-
tile desires. Things that you can
touch physically. How do we get
back to that?

MP It’s not that people have forgot-

ten about touching things. For sure,

in the beginning that’s why I always
thought real life was better. In my life

I even criticise people taking pictures.

Let’s say, ‘how do you enjoy the sunset

if you're too busy taking a picture of it?’

But I guess it’s about memory making.

After of course, when someone shows

me the picture I love it! I never do it

though. For me it’s important to retain
an impression of a moment. You refer-
ence yourself and re-reference yourself,

Tapping into memories and impres-

sions. I have many discussions about

nostalgia. Is it new-old? Is it old-new?

Etc etc. For sure we are defined by our

memories, studies and experiences. Ide-

as that we formulated in the past. But
possibly taking them into the future.

SL  How do you tap into that and keep
it fresh? Or maybe that’s not even
the goal? To tap into newness...

MP Iam always into the new new new.

I get bored so easily. As soon as I fin-

ished thinking about it, I move on. What

interests me, is my next curiosity. Some-
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times it’s instinctive. Sometimes I have

to search for it. The moment I’ve found

it, for me, it’s already over. Of course I

have to execute it. For myself, T want to

learn more. To actually translate it into
something real is very complicated and
very difficult. Sometimes you get there.

Sometimes the translation is not easy

SL At Miu Miu, when you come out
to walk, you look like you're ques-
tioning what you showed. Your
look is never self-satisfaction.

MP Haha, that never happens. You
are afraid of the judgement. I'm afraid
of what people think.
st Even after all these years?
MP That’s actually a good thing. T
have the same attitude. The exact same
fear as I did 20 years ago.
SL  So why do it to yourself still?
MP Because I like my job! I'm not
afraid to be judged, if T do it, 'm con-
vinced. I'm more or less satisfied. When
I'm happy about something, if some-
one says it’s bad, then it doesn’t bother
me. Also you want people to appreciate
what you do for the sake of the com-
pany. Sometimes I'm less sure of what
I did, whether it was good, half good
or very good. If I'm convinced of some-
thing, I’'m not fearful of judgement for
myself. Maybe for the company. It’s like
a movie, a song, a play. Every creative
person is afraid of judgement. Journal-
ists are too. One time I said to a journal-
ist who T didn’t like much, ‘Listen you
can criticise us but behind the scenes we
criticise you too.

sL  You're giving us your time and
creativity. You have that right.

MP I put my job to the public. You

put your job to the public. Of course we

can both judge. Maybe judging is a bad
word. The beautiful part of it is at least
we’re curious about each other’s work.

SL  You probably hold very high
standards for yourself, so the crit-
icism extends to yourself,

MP T ask a lot of myself. But it’s also

a pleasure. I don’t like doing something

Jjust for the sake of it. When I do some-

thing, I put everything into it. I would

never do a job half-heartedly. I put all
my effort, passion and ideas into it.

SL  The brilliance of what you do, is
that every detail is not left un-
touched. Even the glasses you use
to serve prosecco at a Miu Miu
show. Those minute details. It’s a
lot of you. Is it difficult to give or
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expose yourself in that way?

MP I never found that a problem be-

cause the company is mine. In my case,

I invented my job with my husband. It’s

our creature. It’s my name on the door.

If I worked for someone else, maybe it

would be different but I do not think so.

sL  Does that ever feel tiresome? May-
be you don’t leave enough for your
own private life.

MP This year, yes. I was so fearful
of not holding things together. Being
at home working through video, I've
felt like I've been working three times
as much. Normally people would come
‘into my office by appointment and I
would take very few appointments each
day. Now that access is easy, I'm taking
on more.

s I want to ask you about women
and how they want to be seen. It’s
such a lifelong work of yours.

mP Idon’t know if I've answered your
question but I tell you anyway. It all
depends on how sure of yourself you
are. The more you know, the more you
learn, the more you see, the more you
discuss, the more you feel comfortable
with yourself. I always see at the table
that there are girls that don’t speak up.
When I was young, I would always be
with more people that were more cul-
tivated than me. The more I knew, the
more I expressed myself, the more I was
confident. Learn, learn, learn. You can
own that conversation in the end.

sL  To be fair, there are also people
that are powerful in their silence.

MP The more you know, the more you
have a voice! Miu Miu is exactly like
Prada except it could look ‘more super-
ficial” It doesn’t mean that you don’t
think, study, learn and are political. It’s
even more daring because you dare to
be very quirky in the way you dress but
it doesn’t mean you’re less serious.

sL T think when Miu Miu uses ac-
tresses in the campaigns it gives
a fagade of passiveness and shal-
lowness... but actually beneath
that, it’s much deeper. By using
actresses, they play lots of differ-
ent characters. You never know
exactly who they are.

MP I'mnot saying every person can be

an actress in their life. But sometimes I

am. I like to do that. I.think the actress

is, yes, a symbol of playing different
roles. And the richness of those roles.

SL  And for women we do that all the
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time! We play up to that. You want
to be powerful. You want to be de-
sirable. You want to be heard!...

MP You want to decide your own life.

T always like to say - women have a dou-

ble strength. Of course you have to work

and be empowered. But you also have to

enjoy the pleasure of being a woman. I

never wanted to give that up. The tra-

dition of women being maternal. It is a

value that shouldn’t be thrown away.

sL  Ido want to define motherhood on
my own terms maybe...

MP Because of our long past of being

dependent, it’s not that we can negate

that immediately. To be a mother is a

pleasure. Behaving womanly, it’s also an

important pleasure...

st Ithink women think it.

MP I think it’s actually something

very serious to be discussed. I was a

feminist and part of a political move-

ment. T don’t say these things lightly.

I say it as a serious consideration that

should be debated. Otherwise we are

saying we want to be men. But for sure
we need to gain power.

s Have there ever been times when
you weren’t listened to in a room?

MP In my life, T never felt I was

treated poorly. I never felt that kind of

submission. I created this situation of
which I'm always in control of. I have
always thought this way, T did not want

to ask my mother for pocket money. I

would do something to earn it myself. If

you don’t earn your life, how can you be
independent. First, earn your own life!

And that’s my real advice to anyone.

SL ~ When you buy something from
Miu Miu, what values are you
aligning yourself with?

MP To be loud politically without

looking opportunistic is very tricky. I'm

very careful about that. I hate to do it

Jjust to sell more. But I think we should

speak more. Or I should speak more.

People always say I could go into poli-

tics. My resistance is always about the

fear of looking opportunistic.

SL  Youre sharing Prada with anoth-
er. Miu Miu is your baby again.

MP  Miu Miu is becoming more impor-

tant really. Instinctively, it’s where I'm

going to put more of myself, Miu Miu is

more about women. I want to go deeper
within that. Hopefully I have more time.

I want to concentrate more and see how

much progress I can do in terms of my-

self as a fashion designer. For Miu Miu
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to really be a place where creative wom-

en can both be frivolous and intelligent.

As an example when we work with the

Directors of Women’s Tales, we want to

talk about vanity, femininity and what

that means today. It’s my excuse to
bring women together, to propose ideas.

A place where women can find space for

bringing their ideas to life and about

life. Yes, we still need to sell clothes...

SL  But the clothes are deeply related
to tapping into those vanities.

MP  In principle I would rather go out

naked than wear something that doesn’t

relate to me. But I want to create a bal-
loon where fashion can exist with these
ideas. To be active through the clothes.

Miu Miu should be a centre of initiatives

for possibilities and conversations.

sL  You're one of the few brands that
can go into that conversation ac-
tivism space without feeling like
it’s a marketing exercise.

MP I want to be more free to express

myself in that way.

sL It’s an ongoing conversation.
What is right or appropriate?

MP I find myself in this moment less

and less sure of anything. Me?! Yes, I

feel free! That’s not the problem. The

problem is on so many questions I don’t
have clear answers. We have so many
cultures, so many religions. All togeth-

er. Before you were dictating from a

Eurocentric vision. We’re not in a white

catholic European bubble anymore.

This is my new challenge. Find new an-

swers for this worldwide community. It

is obvious that we are here all together.

What do we do? How do we behave?

SL  Maybe there’s also a strength in
not pleasing everyone?

mp The pleasing that I know of is

about seduction. Like pleasing a boy-

friend. I’ve been there, done that. T don’t
want to please anybody. Respecting is
different. I want to EARN the respect
of people. That’s fundamental. Every

other existing person on earth. Oh, I

wanted to have this super frivolous con-

versation but in the end we came to a

serious, important place!

SL  You can’t build a brand like Miu
Miu based on aesthetics, surface
and artifice. So this makes sense.
In the end though, it’s all desire.

mp That’s instinctive to me. When

you have desire, you are alive. Desire is

a symptom of life, of energy, of wanting.

Yes, desire is everything.
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Profilo POP: Miuccia
Testo di Susie Lau
Ritratto di Brigitte Lacombe

PRIMA DI MIUCCIA

CONFESSIONE. Sei stata la mia porta d’accesso. Allora non conoscevo il tuo nome di
battesimo. Ma conoscevo il tuo soprannome. Non sapevo che avevi ereditato un’azienda
diventandone poi proprietaria. Ma sapevo che ti piacevano le gonne, le calze e i sandali. Non
sapevo un granché. Ma sapevo che MI PIACEVA DA IMPAZZIRE.

Quando le persone parlano dei motivi per cui si sono innamorate della moda, di solito si
tratta di banalita del genere “Adoravo il modo in cui mia madre/mia nonna si vestiva
impeccabilmente con le perle” o ““Avevo un’ossessione per le riviste di moda e strappavo
tutte le pubblicita e i redazionali e li appiccicavo alle pareti”. Chi era nato dopo il 1990
avrebbe magari potuto aggiungere a quella narrativa di aver setacciato a fondo le vecchie
sfilate su YouTube. Se devo essere brutalmente sincera, la mia risposta preconfezionata non
ha niente a che vedere con le perle della mamma (non ne aveva) o con le riviste strappate. In
effetti, non mi sono mai “innamorata” della moda in quanto tale. Io mi vestivo. E volevo
semplicemente sembrare diversa. Perché diversa é il mio modo di riconciliarmi con il
complesso di inferiorita di una giovane disorientata; I'idea di non essere intelligente /
carina/eloquente/sportiva come le compagne della scuola superiore femminile che
frequentavo. Era andare in una piccola boutique che si chiamava Stitch Up in Parkway a
Camden e scoprire le gioie di un abito a sottoveste tinto a mano e pensare che se lo indossavo
sul jeans a zampa, non importava se nessuno mi invitava a ballare alla festa di compleanno
di Natalie. O entrare in un Rokit dai prezzi esagerati e vedere che cosa potevo permettermi
prima di tentare la fortuna in un negozio di beneficenza. Erano lo stile e I’espressione
personale piu che la Moda con la M maiuscola... Io a 14 anni volevo cercare di esprimere il
corrispondente dell’ascoltare i Silverchair, IO in una cesta di foulard di seta e vecchie T-shirt
con i gruppi musicali a 5 sterline. Fanculo il prontomoda! Io sarei stata INDIE, e che
cavolo!

L’alta moda é stata, nella mia prima adolescenza, semplicemente quello. ALTA. Nobile.
Intoccabile. Non roba per me. Tutte le immagini erano letteralmente patinate e spaventosamente
scintillanti. Le modelle con un’abbronzatura dorata e sexy. Il corpo vestito per sedurre.
Minacciosa. Costosa. La MODA per come capivo ingenuamente che fosse il mondo, non
comprendeva strati bizzarri, scaldamuscoli e scarpe con il tacco massiccio. O gonne stravaganti
su pantaloni buffi. Guardavo alle riviste per adolescenti giapponesi o di Hong Kong per avere
indicazioni di stile vagamente sbagliate, non sapendo che I'origine di tutto questo era in un altro
posto che semplicemente non avevo ancora esplorato.

Ho dimenticato quale vecchia rivista di moda stracciata ci facevamo passare nella sala
ricreazione al quarto anno delle superiori. Doveva essere qualcosa di sciocco da sfogliare dopo la
ripetuta lettura di sdolcinati romanzetti rosa che parlavano di ragazze che prendevano una cotta
per il ragazzo del quartiere in piscina. Ma la campagna pubblicitaria, eccola li... Miu Miu PEO1.
Aspetta, all’epoca non sapevo neanche che stagioni fossero. Ok dai, solo I'immagine. Decolleté di
pelle a quadri e calze con le ruches. Un top a tubo in mohair indossato con una gonna con le
tasche. Un autobus londinese che passava sullo sfondo. Vita vera tutto intorno. Aveva un’aria
familiare. Conoscevo questa ragazza accovacciata sul marciapiedi. Non sembrava piu di tanto
determinata. Anche in retrospettiva non riesco a ricordare bene i dettagli della collezione. In

verita, non era tra quelle particolarmente memorabili. Ma ricordo esattamente la SENSAZIONE.
Il pensiero: “CHE ROBA E?” e “CHI L’HA FATTA?” 1l nome che mi vorticava nel cervello.



MIU MIU. Che a me suonava non di questo paese. O del mondo. Non inglese, francese o italiano
come le altre case di moda e i mega marchi che conoscevo vagamente. Pit come un’onomatopea.
Un suono carino che emetteresti se stessi tubando con una cara amica. Yu-uh! Miao miao! Miu
tu! Miu Miu! Con un carattere tipografico che era da ALTA moda. Lettere rosse stampinate.
Arrotondate. Giocose.

All’epoca, non sapevo neanche quale fosse il rapporto tra Miu Miu e la sorella maggiore piu
seria. Sapevo soltanto che volevo vedere altro. Non é stato I'unico catalizzatore ma quell’episodio
della rivista in sala ricreazione € coinciso con il mio nuovo reddito da cameriera per finanziare
un’abitudine alle riviste vere. Quelle belle. The Face, Dazed, i-D - la tripletta di testate dello stile
londinese. Mondi alternativi. Visioni strane. Moda di cui potevi inebriarti. Da quel momento,
sono diventata una irriducibile fanatica di moda e mi sono messa a CONSUMARE immagini e
conoscenza a piu non posso senza avere ancora la possibilita di acquistare i marchi stessi. La
storia, si, e tutti i grandi contemporanei di quell’epoca. Cosi molti nomi, collezioni, stagioni,
archiviati e fissati nella memoria come una mappa mentale del voto per superare ’esame di
maturita. Finii per diventare quella persona che appiccicava campagne pubblicitarie alla parete
— spesso plastificate perché volevo conservarle (e perché mio padre aveva una macchina a casa
per fare i menu per il suo ristorante). Style.com in versione 1.0 divento il luogo per sfogliare le
nuove collezioni con un click grazie alla mia connessione dial-up da modem, insieme alla
recensione di accompagnamento di 250 parole.

E stata Miuccia (indirettamente) I’inizio di tutto. Il processo a cui ingenuamente pensavo di
resistere ma che alla fine diventa pervasivo per moltissime di noi. E negare quel processo alla fine
é futile. L’immagine come combustibile. I1 desiderio di possedere. Comprare per il piacere di farlo.
Indossare per il piacere di indossare. E soprattutto, indossare per far piacere a sé stessa — sempre
I'TO. Ancora una volta. Mi arresi di buon grado.

DOPO MIUCCIA

Far piacere a chi? Non al tizio di cui pensavo di essere innamorata all’'universita. Né allo
scribacchino all’agenzia di reclutamento per laureati. E neanche alle mie amiche, che andavano
in discoteca nella speranza di rimorchiare. Far piacere a ME.

A poco a poco imparai a conoscere la formidabile aura che circonda Miuccia e il suo mondo,
che rende ogni articolo su di lei infarcito di superlativi, e molto spesso delle stesse verita
universamente conosciute. Moltissime interviste a Miuccia Prada che ho letto amano enfatizzare
e compartimentalizzare lei e il suo lavoro in una bolla intellettuale quasi impenetrabile. Era
comunista. Ha studiato scienze politiche e mimo all’universita. E una femminista. Era radicale.
Le piace I’arte — del genere difficile. Tutto questo contribuisce a mettere il suo lavoro in un
contesto “estraniante”. Che sembra un po’ intangibile.

MA Miuccia Prada, e quindi per associazione Miu Miu e Prada, erano nomi che alla fine mi
INTERESSAVANO veramente. Anche se le mie finanze non me l’avrebbero decisamente
permesso, ho finito per VOLERE quello che portava il suo soprannome o il suo cognome. E
intendo nel senso piu primordiale di “K QUELLO CHE VOGLIO INDOSSARE”, che non &
necessariamente il modo piu giornalistico o intelligente di inquadrare Miuccia e il suo universo.
Nel lessico di oggi, si direbbe Da impazzirci! O hashtag #Ossessionata. O “Sono qui/vivo per
questo”. Prima dei social media, era piu complicato. Ti sgorgava in testa un fiotto di desiderio e
ammirazione. Il fatto é che... volevo assolutamente COMPRARE quella roba. INDOSSARE e
abitare 1 vestiti e quindi attingere al suo mondo. Le righe dei crediti Prada e Miu Miu nei caratteri
piccoli dei redazionali sulle riviste mi facevano correre agli indici dei marchi nell’ultima pagina
solo per trovare i numeri di telefono del negozio in Sloane Street dove sarebbero stati decisamente
troppo sprezzanti per accettare chiamate dal mio Nokia 3310 con cover rosa. Cosi il mio primo



acquisto € stato un umile paio di calze. Calzettoni grigi al ginocchio un po’ flosci intorno alle
caviglie della collezione Prada PE07. Costavano piu di qualsiasi capo di abbigliamento che avevo
allora nel mio guardaroba di universitaria. Le lavavo a mano. Ho rammendato i buchi dopo averle
portate troppo. Ma c’¢ qualcosa di prezioso in tutta la cerimonia — dall’essere sedotta da
un’immagine a entrare nervosamente nel negozio, portare a casa il sacchetto di carta, provarle a
casa (non si possono provare le calze prima di comprarle ovviamente), poi provarle con le mie
scarpe e i miei vestiti e poi indossarle con cautela, e indossarle di nuovo, ripararle e averne cura.

(’¢ qualcosa in quella procedura passo a passo da cui non vorrei mai separarmi davvero. E il
processo che si spererebbe che tutti vivano con ogni singolo capo di abbigliamento del loro
guardaroba, solo che non & cosi che funziona la moda o quello che indossiamo oggi. E tutto cosi
usa e getta. Quando si parla di sostenibilita, invece che bombardare la gente con gergo, statistiche
e tecnicismi, quello che molto spesso voglio chiedere é... ma la vuoi VERAMENTE questa cosa?
FINO A CHE PUNTO la vuoi? QUANTO la desideri? E poi penso ai vestiti, alle scarpe e agli
accessori di Miuccia Prada che ho nell’armadio, ogni articolo con il suo valore intangibile e
inquantificabile.

Se & importante metabolizzare tutto il contesto e la narrativa che circondano LA PIU
GRANDE STILISTA DI TUTTI I TEMPI, & stato il puro e semplice desiderio che i suoi vestiti
instillano in te a farmi rimanere fedele al marchio per tutta la mia vita di adulta. Sono piaceri
incontaminati. Incontaminati dal bisogno di usare i vestiti per fare colpo sugli altri come spesso
accade. Puri, perché sono per te e solo per te. E spesso ¢ inspiegabile per gli altri.

Specialmente in Miu Miu, si capisce che le decisioni stilistiche sono state particolarmente
rapide. Lo sono spesso in un marchio che, come Miuccia stessa ammette, ha pit immediatezza
della sorella maggiore e in cui le collezioni sono spesso sognate in meno di un mese. Istintive.
Non discusse o appuntate su un moodboard fino allo sfinimento. Miuccia vuole una consistenza
spugnosa come zucchero filato di cotone. L’illustrazione di un arlecchino. Una collana di forme
geometriche tintinnanti tagliate stranamente nella pelle. Una scarpa che & un ibrido di scarpa
sportiva e scarpa col tacco da ufficio. Perché? Perché no! Tu falli e il DESIDERIO verra dopo!

Ecco una manciata di racconti di una fan di Miu Miu Miuccia che sono un po’ servili ma
NON MI IMPORTA. Non é stato esattamente facile. Ma non lo &€ mai quando il DESIRIO ti fa
lavorare per le cose che VUOL.

FINTO non FINTO PE05

In quei primi tempi di eBay, era una veeeeera delizia rovistare in rete. Passavo ore sul sito nella
mia stanza del dormitorio universitario, con una connessione a banda larga potentissima,
aggiornando i termini della ricerca, e sbagliando ripetutamente a scrivere “Balenciaga” o “Marc
Jacobs” per vedere se veniva fuori qualche tesoro nascosto. Tristemente pero, il periodo tra il
1990 e il 1995 & anche I’epoca in cui le contraffazioni hanno inondato internet. E Miu Miu ¢
stato uno dei principali bersagli. La PE05 con le sue stampe geometriche dilatate in tonalita
fangose di blu, rosso e arancio. Le collane ad anelli oversize da insegnante d’arte. Le t-shirt con
la frutta o le nuvole. Forse I'inizio del periodo piu decorativo e ornato di Miuccia per Miu Miu.
Continuavo a vedere e a salvare elenchi a prezzo bassi in modo sospetto. Alla fine, resistetti ai
falsi, per quanto allegri e invitanti fossero. La roba VERA avrebbe dovuto aspettare. Avrei
imparato ad agognare.

Le scarpe della PE06 diventano POP

La PEO6 é stata un’esplosione scoppiettante di grafica starbust su tessuti stropicciati da fodera
per vestiti. Piu immediate e desiderabili erano le scarpe con il cinturino nero bordato, da cartone
animato, e le decorazioni di pietre preziose che rimangono parte del vocabolario Miu Miu ancora
oggi. POP aveva fatto un negozio temporaneo Miu Miu da Selfridges e se avevo stalkerato



I'inaugurazione, con i magri guadagni provenienti dal lavoro part-time come cameriera al
circolo calcistico dell’Arsenal non avrei potuto comprare niente a prezzo pieno. Altra attesa.
Altra pazienza. E poi! I SALDI. #Mi spiacemanonmispiace che forse non & “chic” da dire. Ma
che altro dovrebbe fare una fanatica di moda squattrinata. Ad oggi, sono le scarpe con cui ho
camminato/ballato/saltato di piu. 1l tacco é piacevolmente massiccio. I cinturini ancora
ostinatamente robusti. Il rosa, shocking. Molto ma molto shocking.

FAI DA TE PEO7

Ricordate Li-lo con i capelli rossi prima che uscisse di testa. Miu Miu andava alla grande con le
campagne pubblicitarie con giovani attrici ingenue come protagoniste. Dopo tutto erano il
contrasto perfetto. Non si poteva capire chi fossero veramente e quindi perché abitassero quei
vestiti. Interpretavano un ruolo. Le collezioni Miu Miu diventarono a tutti gli effetti piu come
dei personaggi. La PEO7 in particolare era Miu Miu in versione vamp. Grafica e diretta nel suo
satin rosso e blu. Mi piaceva cosi tanto che tentai di confezionarmi da sola una camicia a blocchi
di colore con del satin da quattro soldi e le mie rudimentali competenze sartoriali. I risultati
furono... meglio che siano rimasti non indossati. Quanto meno ci ho provato.

Piacere materico A108

Ah... il canone dei contrasti tra vero/falso, naturale/sintetico di Miuccia ¢ ampio. Esplorato in
lungo e in largo per Prada e per Miu Miu, per ’'AI07 aveva una singolarita tagliente con la sua
silhouette a trapezio e una palette rigorosamente nei toni del rosa carne, che era
presumibilmente un commento sulle star dei reality televisivi perennemente abbronzate
dell’epoca. Il materiale che mi fece letteralmente impazzire era un poliestere trapuntato con
lampi di lurex, che ricordava le vestaglie inflammabili degli anni 1970. Negli anni successivi
setacciando i negozi vintage di Tokyo, sono riuscita a trovare un intero completo di quella
collezione che ¢ impudentemente catalogato nel mio guardaroba nella categoria NON

VENDERE.

PE10 L’attrazione fatale delle blogger

Questa passa alla storia come una fantastica collezione Miu Miu che segna una svolta. Non ultimo
perché é piena zeppa di stampe e motivi che da allora sono stati risuscitati piu e piu volte da Miuccia
ma anche perché era cosi ricca, cosi completa. Quasi traboccante di domande sulla giovinezza, la
femminilita e I'innocenza. Leggete in profondita, o guardate soltanto le superfici carine. Non cosi
innocente si potrebbe dire con le sue stampe di nudi, oblo posizionati in modo provocante e
decorazioni appariscenti per il piacere dell’appariscenza. E la collezione ha fatto andare in visibilio
noi blogger di prima generazione. Abbiamo creato omaggi sotto forma di collage. Abbiamo scritto
lettere d’amore. Abbiamo sognato a occhi aperti di possedere un capo solo per scoprire che Miu Miu
stava veramente crescendo e sdoganandosi dalla condizione di sorella minore. Stava diventando
sicura di sé. L’essenza di Miuccia distillata e resa deliziosa. Forse era un po’” un’esca per i blogger.
Ma noi abbiamo comunque abboccato e ce la siamo sbafata. Miao!

Salto tutte le stagioni successive (praticamente tutte) a cui ho avuto il privilegio di
partecipare, grazie anche alle finanze piu stabili, in qualita di vera e propria cliente, al punto che
io e I’assistente di vendita di Bond Street abbiamo una chat su WhatsApp. Ma questa ¢ una cosa
tra me e lui...

AMARE MIUCCIA, AMARE ME STESSA

BRUTTO? Per chi? Per voi? Ma non per me? Chic? Che cosa & chic? Una parola vuota. Per
me non significa nulla.



Amare VERAMENTE quello che fa Miuccia e indossare i suoi vestiti é di per sé sinceramente
una forma di accettazione e forse di amore di sé stesse. No, non perché hai guadagnato e ti sei
fatta un regalo in negozio. E abbastanza facile acquistare i profumi, le scarpe carine, la maglia
semplice o le MOLTE borse con cui Prada e Miu Miu fanno affari d’oro. Questa é facile
ostentazione del marchio. Ma riesci a portare i vestiti? Puoi avere una fissazione per cose che
suscitano perplessita o non si posizionano in categorie facili da comprare? Il motivo per cui ho
spesso trovato banale il termine “ugly-chic” quando si parla del lavoro della vita di Miuccia
Prada, é perché da I'impressione che i vestiti siano ostici da portare. Livello di difficolta 10. Per
me, non lo sono affatto. Quando si usa la parola “ugly” (brutto) nell’abbigliamento femminile e
poi aggiungono chic con il trattino per creare un ossimoro, si erge immediatamente una barriera
intorno all’estetica e poi si chiede scusa con una parola priva di significato, chic.

Quando parlo con i maschi etero dell’appeal di Prada e Miu Miu ed esce il termine “ugly-chic”
chiedono quasi subito, ma perché mai dovresti volere un aspetto simile? E cosi quel termine
diventa inavvertitamente un deterrente automatico. Perché la funzione dei vestiti per molte &
ancora incentrata sul fare colpo sugli altri — attrarre, essere considerate professionali, avere un
aspetto favoloso, essere adeguate per la societa, essere inserite nella societa, mandare agli altri un
messaggio riguardo a se stesse. La componente di espressione personale in quella narrativa
funziona principalmente per esprimersi con gli astanti. Con le persone che ti guardano.

Ma che dire dell’esprimersi solo per te stessa. Che dire dell’atto di vestire per te e per te
soltanto? E una cosa a cui ho pensato MOLTO nell’ultimo anno. Ho avuto tanto tempo. Seduta
nella mia piccola cabina armadio straripante, guardando lo specchio, guardandomi. Nessuno in
casa. Indossando cose che non vengono viste neanche sui social media. Poi Miu Miu ha fatto uscire
il ventesimo capitolo di Women's Tales diretto da Mati Diop, il cui Atlantics, toccante storia di
fantasmi con cui ha esordito, mi ha lasciato a bocca aperta. Diop nella sua stanza, in un
appartamentino della periferia parigina, che conversa con la nonna. I vestiti Miu Miu che brillano
isolati senza un posto dove andare. Vestiti che hanno in loro abbastanza peso e sostanza,
malgrado "apparenza zuccherosa per far piacere a se stesse in privato.

E quando ci avventureremo fuori. Ripenseremo a quella sensazione? Indossando capi alle
nostre condizioni e alle nostre soltanto? VERAMENTE, senza curarcene? Lo faremo? Ne siamo

capaci?
MIUCCIA COMMOVENTE

Che cosa bevi? Che cosa mangi? Com’¢é quella tappezzeria? Gusto, gusto e ancora gusto. Né
buono né cattivo. Solo infinite quantita di gusto. Ma se le superfici potessero commuovere.
Commuovere veramente.

Le SPECIFICITA sono importanti. Le idiosincrasie sono importanti. Le cose irrilevanti —
persino i piu piccoli dettagli rendono possibile la parola “marchio”. E questo ¢ VERAMENTE
importante. Sono sicura che ci sia un matematico la fuori in grado di estrapolare una formula che
stabilisca esattamente quale sia il valore dell’uso di un certo tipo di bicchiere da vino a un evento
Prada o Miu Miu, in relazione al fatturato del Gruppo Prada. Lo stesso si puo dire per il tipo di
cibo che servono. La tonalita esatta di verde pistacchio dei camerini tappezzati di broccato in un
negozio Miu Miu. Se fosse diversa di due toni magari avrebbe I’effetto opposto su qualcuno (ok,
io!) che ha dilapidato una minifortuna nelle ultime collezioni. E se il rosa dei sacchetti non fosse
leggermente torbido (solo per essere cooptato da *ahem™ altri marchi successivamente.) Se la
moquette fosse a pelo corto invece che lungo? Se le custodie degli occhiali da sole non fossero fatte
di velluto? Sono sempre affascinata da questi particolari. Ho finito per collezionarli nella mia
testa nel corso degli anni perché quei ricordi basati sui sensi creano un diverso genere di mappa
mentale di Miuccia Prada rispetto a quella che avevo prima di lavorare nella moda. Ma che dire



di quando le superfici comunicano qualcosa di piu universale, qualcosa che ti commuove
veramente. Faccio di nuovo riferimento ai Women's Tales di Miu Miu solo perché il lockdown mi
ha concesso il tempo di metabolizzare i film come si deve, senza distrazioni. L’ultimo & diretto
dalla cineasta trans di origine filippina Isabel Sandoval. La sua protagonista interpretata da
Sandoval stessa si muove sullo sfondo dell’era della Grande Depressione, quando i matrimoni
misti non erano visti di buon occhio in America - la presunta terra promessa di Shangri-La, titolo
del suo film. Al suo amante bianco proibito esprime i suoi desideri e una sua sensuale interiorita.

Finisce con un’affermazione potente. “Io sono magnifica, invincibile, sublime. Amero chi mi
pare e saro subito ricambiata”. Quando Sandoval ha spiegato il film in un’anteprima su Zoom,
ha detto che il suo personaggio centrale aveva dovuto imparare ad amare sé stessa prima di
riuscire ad amare gli altri. Il suo film tratta le speranze e i sogni di un’immigrante, che arriva in
una nuova terra straniera per trovare ’amore pur essendo segnata dalla sua “diversita”. Quel
sentimento finale é stato molto toccante, e una verita quasi troppo dolorosa, al punto che ho
trattenuto a stento le lacrime. Ci vuole molto perché un presunto film di moda faccia
quest’effetto. Sandoval che fluttua in un cielo tempestato di gemme nel suo abito tempestato di
cristalli non & quindi pura superfice. Miuccia & Co. hanno passato anni a coltivare queste
superfici, questi oggetti, interni e decisioni di gusto, alla fine sono tutti importanti. Diventano il
veicolo per comunicare qualcosa di infinitamente piu potente e immediatamente riconoscibile,
che siate nel settore della moda o meno. Quando ho finito di guardare Shangri-La, ho guardato
I’abito Miu Miu rosa trasparente della collezione PE21 che indossavo e ho pensato... “Wow,
questo abito ¢ in qualche modo collegato con cio che ha appena detto. Anche se il legame ¢ tenue.
Quella verita affermativa, che ho cercato di insegnare a me stessa per tutta la vita, mi veniva
offerta da un marchio di moda”. Grazie Miuccia. Grazie.

L’INCONTRO CON MIUCCIA

Non incontrare mai i tuoi eroi. Limitati a una videoconferenza su Zoom.

Non sono mai rimasta senza parole nella mia veste professionale. Ho fatto la sfacciata
avvicinandomi a stilisti/celebrita in occasione di eventi e sfilate con il mio telefono per
conquistare un rapido commento aggressivo. Sono stata tagliente quando mi hanno provocata.
Mi sono stizzita quando ce n’era bisogno. Piu anni accumuli nel settore, piu diventi assertiva
riguardo a quello che ti piace. O non ti piace.

Miuccia pero é quel tallone di Achille capace di rimandare indietro le lancette dell’orologio a
una me non iniziata prima che lavorassi nel settore. I giornalisti sono autorizzati a farsi piccoli
piccoli. Specialmente quando mostrano apertamente i loro sentimenti e il loro entusiasmo.
Quando si tratta di Miuccia, anche se I’ho applaudita sul palco e nel backstage innumerevoli
volte, le ho stretto la mano, ho alzato un bicchiere di prosecco per congratularmi con lei, I'ho
vista armeggiare con le posate per mangiare gli scampi (c’é sempre del pesce a una cena Prada) e
un biancomangiare rosa (fornito naturalmente dalla Pasticceria Marchesi), ¢ sempre stato a
distanza.

Poi come un fulmine a ciel sereno & arrivato I’sms di Ashley. “Che te dici di Miuccia la
prossima settimana?” Come se dicesse “Ti va una camminata nel parco? Ci beviamo una cosa al
pub?” Ehmmmm. Silenzio. “Dimmi Susie!” La testa urlava “Si” ma il cuore mi metteva in
guardia dall’incontrare gli eroi. Men che meno parlare lungamente con loro. Ma ORA O MAI
PIU.

E questa ¢ innegabilmente una congiuntura affascinante per la Sig.ra P. Mentre scriviamo
questo articolo, il Gruppo Prada si é appena ripreso finanziariamente dopo la crisi dovuta al
Covid. Raf Simons si sta integrando con Miuccia nel ruolo di codirettore creativo, passando dal
tenere un Conversazione Impossibile al manifestare Sentimenti possibili. Miuccia puo ora



dedicare tutta la sua attenzione a Miu Miu — il suo spirito e la sua convinzione piu forti che mai
e quindi incapsulati nel marchio iniziato come “sorella minore” e ora alla pari. Sembra ancora di
piu il suo personale paese dei balocchi e il suo ambito privato reso pubblico. Importante!
Secondo Verde Visconti, leggendario braccio destro di Miuccia, si da il caso che sia anche molto
desiderosa di parlare. E cosi che mi ritrovo su Zoom, infilando quella logora scarpa POP x Miu
Miu PEO6 per farla ispezionare piu da vicino da Miuccia in persona. “Le ho anch’io”, sottolinea
lei. Ovvio. Il tailleur sportivo blu scuro Miu Miu che indossa arriva dritto dalla collezione PE21
vista a bordo campo grazie al film preregistrato, in cui la mia testa fluttuava anche tra un
pubblico virtuale di celebrita, artiste e amiche del marchio. Fans, in un delirio collettivo. Abbiamo
salutato e applaudito entusiaste. Quando lei & apparsa per I'inchino finale in rosa scuro da capo a
piedi, mi chiedo se ci abbia veramente viste. O guardava uno schermo croma key? Questa ¢ la
natura surreale degli allestimenti delle sfilate di moda dell’era pandemica, a cui guarderemo
indietro tra dieci anni domandandoci perché le sfilate fisiche in presenza siano mai esistite o perché
Zoom sia stato un veicolo per partecipare alle sfilate. O I'uno o I’altro. Lo dira il tempo.

Lo stesso vale per il modo in cui si € svolta questa intervista. 1l suo viso e i particolari di un
ufficio dalle pareti verdi sono pixelati da Zoom. Un’interruzione della connessione Wi-Fi disturba
di tanto in tanto il suo discorso. Qualche “Scusi non ho sentito” e “Puo ripetere per piacere?” E
io che guardo me stessa, avvicinandomi sempre di piu alla webcam del mio MacBook, sforzandomi
per veder parlare Miuccia. D’altra parte, forse tutto quello che lei é riuscita a vedere ¢ il mio naso
premuto contro uno schermo. Non ¢’¢ dubbio allora che io sia una fan.

Alla fine, Miuccia ha parlato, e le parole sono fluite liberamente. E la parte migliore
dell’intervista fatta su Zoom? Il fatto che non poteva vedere le mie mani che tremavano
leggermente mentre volteggiavano sulla tastiera.

Magari piu avanti, dopo il Covid, parleremo di persona. Magari staremo sedute con le nostre
gonne su una moquette a pelo lunghissimo, a qualche centimetro di distanza I'una dall’altra e
parleremo da fan donna a icona donna. Ridendo nella vita vera, mentre le racconto come un fiume
in piena di quando a diciassette anni la scopro attraverso Miu Miu. Potrebbe non importargliene
niente. Ce ne sono a bizzeffe di questi racconti. Io sono una delle molte in tutto il mondo. Ma lei
ti fara comunque sentire come se fossi 'unica nella stanza che condivide la sua affinita con
qualunque desiderio/piacere nascosto che abbia scovato sotto forma di abbigliamento.

Forse & meglio che la domanda piti scottante rimanga senza risposta. Qual E il segreto? Come
lo FA? E con LO, intendo il DESIDERIO. Non rispondera mai completamente. Lo tiene per sé.
Per le sue molte personalita. Ma tramandera i sottoprodotti del suo processo di pensiero
attraverso il suo universo. Noi saremo li a osservare, desiderare e indossare. Sempre. In eterno.
SUSIE LAU Da dove cominciare... Prima di tutto, grazie molte per avermi concesso il suo tempo.
Ho fatto veramente fatica a cercare di trovare un punto di partenza...

MIUCCIA PRADA Anch’io. Al momento sono persa tra moltissimi pensieri. Puo darsi che mi ci
voglia un po’ di tempo per concentrarmi. A un certo punto ce la faremo...

SL Cosi ho pensato di iniziare con un po’ di sdilinquimento da fan. Queste [indicando le scarpe]
... Facevo la cameriera per i circoli calcistici per risparmiare per comprarle. Le mie prime scarpe
firmate!

MP Le indossava in un circolo calcistico?

SL No, facevo la cameriera al circolo calcistico — I’ Arsenal — per guadagnare qualche soldo.

MP Allora capisce lo spirito di Miu Miu!

SL Ho pensato che fosse interessante, perché il tema dell’ultima sfilata era la passione dei veri
tifosi che reagiscono alle loro squadre.

MP Solo che odio le ombrelline agli eventi sportivi!

SL Che cosa sono le ombrelline?

MP Alle corse automobilistiche, stanno li in piedi vestite in modo succinto a tenere un ombrello



per i campioni per proteggerli dal sole o dalla pioggia. Ho pensato che fosse davvero terribile...
adesso ho scoperto che hanno smesso di farlo. Adesso, in realta ci sono degli uomini al loro
posto.

SL Oh fantastico, vengono trasformati anche loro in oggetti! C’¢ una giustizia nel mondo...

MP Si, esatto.

SL Veniamo a Miu Miu... Il fondamento di Miu Miu ¢ letteralmente LEI. Quello che vuole,
quello che vuole e desidera immediatamente. Magari piu sincero di quello che fa per Prada?

MP Ha detto honest (onesto)?

SL Earnest (sincero)... ma anche onesto!

MP Me I’hanno chiesto molte volte, il mio rapporto tra Prada e Miu Miu. Non lo so neanch’io.
Per me, sono la stessa cosa. Sono la stessa persona che fa entrambi. E strano, pero, quando
cambio piano tra un marchio e I’altro, cambio mentalita. Tanto quanto sono severa e riflessiva,
nel momento in cui entro nella stanza Miu Miu, sono piu leggera e con uno spirito diverso.

SL Se ne va un po’ di pesantezza?

MP Si. E una leggerezza che fa tutta la differenza. All’inizio, facevo per Miu Miu quello che non
mi permettevano di fare in Prada. E strano, nel commercio, la gente vuole che tu sia precisa, che
¢ una cosa che in realta detesto. Personalmente ho tantissime identita multiple. Lo faccio molto
spesso in realta... Voglio fare in Prada quello che dovrei fare in Miu Miu. O vado da Miu Miu e
faccio quello che dovrei fare da Prada. Nessuno lo sa perché se lo dico ad alta voce mi
ammazzano. Ne parlo solo con la mia cerchia piu intima.

SL Le persone che la chiamano Miu Miu?

MP Miu Miu é il mio soprannome da sempre. Quello che intendo € che non credo in un’identita
fissa. Ho dubbi con le mie identita. Suppongo che tutti abbiano moltissime identita, desideri e
ambizioni. Ci sono cosi tante situazioni diverse nella vita per cui parlare di un solo concetto & un
po’ rigido. Mi sento perfettamente a mio agio nell’essere me stessa e nel fare entrambi. E un
flusso da Prada a Miu Miu. Non tengo le idee rigorosamente separate per ogni marchio. Di
sicuro é piu leggero, modaiolo e audace. Credo fermamente nel fatto che se sei una femminista e
ti interessi delle donne, non vuol dire che sei costretta a essere seria. Sogno il giorno in cui potrai
andare al lavoro vestita proprio come ti piace, non essere costretta ad avere un vestito perfetto
per recitare una parte. Il giorno in cui potrai entrare in una riunione mezza nuda ed essere il
capo sarebbe il sogno. Io naturalmente potrei farlo...

SL Lo farebbe veramente?

MP Si! Quello che conta é la mente naturalmente... puoi avere il comando di una grande
azienda, ma non é necessariamente che devi rispettare le regole. Penso che il modo di vestire
NON DOVREBBE avere niente a che vedere con il lavoro che fai. Chiaramente & vero che ci
vestiamo come vogliamo essere viste. Adesso che sono piu vecchia, ¢’¢ una valanga di cose che
non porterei pit. Ma in passato I’ho fatto abbastanza.

SL Non mi dira che ’eta é un limite per lei?

MP Slip dorati? [ride] No, di certo. Ma la cosa pit importante & che ti vesti per come ti senti, per
te, per tirarti su dal punto di vista emozionale e concettuale e per quello che devi fare. Quando
mi vesto per uscire, lo faccio all’'ultimo minuto perché voglio che sia istintivo. Voglio sentirmi
bella/stare bene, recitare una parte, fare quello che mi va. Non voglio pensarci su due volte.
Devo mantenere un contegno.

SL Mi fa pensare all’ultimo film Women's Tales che Mati Diop ha realizzato per Miu Miu. C’era
una ragazza che si vestiva in uno spazio chiuso, ed era come una comunione privata con i
vestiti.

MP Vesto pitt 0 meno come vestivo prima. Questo ¢ il mio nuovo tailleur per Miu Miu, per
esempio, della nuova collezione. Un tailleur da signora ma sportivo. Non me lo sono messo solo
perché avrei parlato di Miu Miu. La novita mi entusiasma ma non cambio molto le abitudini.



SL Noi la chiamiamo dopamina della moda, una dose di droga di moda. Di sicuro ce n’¢ stato
bisogno in quest’anno senza piaceri esterni. Che cosa ha fatto durante il lockdown? Ha seguito la
moda della ginnastica?

MP Odio le palestre! Faccio tutto da sola tutte le mattine. Fin da giovanissima, la mamma mi
ha insegnato a fare ginnastica.

SL Che esercizi fa?

MP Molto classici.

SL K stato un periodo di piccoli piaceri, niente di grandioso. Quali sono i suoi?

MP Sono cose private! [ride]

SL Ma é proprio questo il senso di Miu Miu... piaceri privati... cose di cui non si parla. Per cui...
mi dica!

MP Ma si immagina se le raccontassi i miei piaceri privati?!

SL Anche i suoi piaceri peccaminosi, si!

MP I piaceri non sono mai peccaminosi. E una cosa che non penso mai!

SL So che ha detto in precedenza che non crede che ci sia una teoria post-pandemia sul fatto che
dopo tutto cambiera. Maaaaaa... questo ¢ stato uno strano anno per la moda. Tutto ¢ cosi
lontano. Come riaccendiamo il desiderio?

MP In realta ho cambiato idea. Dopo il primo lockdown, ho pensato che una volta finita non ci
sarebbero state molte conseguenze. Adesso con la seconda ondata, ci saranno cambiamenti. Non
i fondamentali. Se sei intelligente, rimani intelligente. Se sei stupido, rimani stupido. Se sei
superficiale, rimani superficiale. Nella moda, con le sfilate a distanza, ti manca la gente del tuo
settore, i colleghi. Ti manca il resto del mondo. Sono stata costretta a confrontarmi con la
tecnologia. Ho cambiato drasticamente mentalita riguardo al web. Prima ho sempre detto di
essere restia a internet. Mi sono molto divertita intellettualmente a pensare a questi
cambiamenti. A cercare di capire veramente le possibilita. E stata I’occasione per esplorare
tutto questo. Ho capito che si puo avere una discussione, una comunicazione ed é stata una
ventata d’aria fresca. Non sofisticata. Ma hai un contatto con i tuoi clienti, le persone a cui
piaci invece di essere isolata.

SL Non si é resa conto che poteva avere milioni di fan in delirio per lei?

MP Per nulla! Adesso sto facendo esperimenti con una mostra che parte dal rapporto tra le
persone e il web. Adesso lo considero molto di piu. Di sicuro, é un lavoro. Quando tutto sara
finito, torneremo ad avere sfilate vere ma voglio portare avanti quelle conversazioni. C’¢ stata
un’integrazione. Il sistema tradizionale delle sfilate di moda risaliva agli anni 1950. Ho scoperto
un nuovo modo di relazionarmi con tutto questo.

SL Qual € la cosa piu divertente che ha visto su internet?

MP C’& tutto e niente. C’® tutto il mondo. Dal super intellettuale al super superficiale. E un
altro strumento per permetterti di comunicare. Da usare, a seconda delle tue idee. Mio figlio mi
ha detto: “Mamma, ti prendi cura di tutto tranne delle due cose a cui le persone tengono — i
negozi e internet”.

SL Ma la moda si fonda su desideri tattili. Cose che si possono toccare fisicamente. Come si
torna a questo?

MP Non é che le persone abbiano dimenticato il piacere di toccare le cose. Di sicuro, come
prima cosa ¢ il motivo per cui ho sempre pensato che la vita reale fosse meglio. Nella vita critico
persino le persone che fanno fotografie. Diciamo: “come fai a goderti il tramonto se sei troppo
impegnato a fotografarlo?” Ma immagino che sia questione di fissare dei ricordi. Dopo
naturalmente, quando qualcuno mi fa vedere la fotografia, mi piace moltissimo! Pero non la
faccio mai. Per me ¢ importante conservare un’impressione di un momento. E riferito a te. E di
nuovo a te. Attingere ai ricordi e alle impressioni. Faccio molte discussioni sulla nostalgia. E
nuovo-vecchio? F vecchio-nuovo? Ecc. ecc. Di certo siamo definiti dai nostri ricordi, studi ed



esperienze. Idee che abbiamo formulato in passato. Ma magari portandole nel futuro.

SL Come fa ad attingere al passato mantenendolo fresco? O magari non é neanche questo
I'obiettivo? Attingere alla novita...

MP Sono sempre in cerca del nuovo nuovo nuovo. Mi annoio molto facilmente. Appena ho
finito di pensarci, passo ad altro. Cio che mi interessa é la mia prossima curiosita. A volte &
istintivo. A volte devo cercarla. Nell’attimo in cui I’ho trovata, per me é gia finita.
Naturalmente devo realizzarla. Per me stessa, voglio sapere di piu. Tradurla effettivamente in
qualcosa di reale & molto complicato e molto difficile. A volte ci riesci. A volte la traduzione non
é facile

SL In Miu Miu, quando esce in passerella, da 'impressione di mettere in dubbio quello che ha
presentato. Non ha mai I’aria di essere soddisfatta.

MP Ahah, non succede mai. Si ha paura del giudizio. o ho paura di quello che pensa la gente.
SL Anche dopo tutti questi anni?

MP In verita é una cosa positiva. Ho lo stesso atteggiamento. La stessa identica paura che
avevo 20 anni fa.

SL Allora perché ci si sottopone ancora?

MP Perché mi piace il mio lavoro! Non ho paura di essere giudicata, se lo faccio, sono convinta.
Sono piu o meno soddisfatta. Quando sono contenta di qualcosa, se qualcuno dice che & brutto,
non mi da fastidio. Vuoi anche che la gente apprezzi quello che fai per il bene dell’azienda. A
volte sono meno sicura di quello che ho fatto, se &€ buono, cosi cosi o ottimo. Se sono convinta di
qualcosa, non ho paura del giudizio per me stessa. Forse per ’azienda. E come un film, una
canzone, un lavoro teatrale. Ogni persona creativa ha paura del giudizio. Anche i giornalisti.
Una volta ho detto a un giornalista che non mi piaceva molto, “Ascolti, lei ci puo criticare ma
dietro le quinte anche noi la critichiamo™.

SL Lei ci concede il suo tempo e la sua creativita. Ha quel diritto.

MP Io propongo il mio lavoro al pubblico. Voi proponente il vostro lavoro al pubblico.
Naturalmente possiamo entrambi giudicare. Forse giudicare non ¢ la parola giusta. Il bello &
che quanto meno siamo curiosi I'uno del lavoro dell’altro.

SL Probabilmente lei ha degli standard molto elevati per sé stessa, per cui le critiche si
estendono a lei.

MP Chiedo molto a me stessa. Ma € anche un piacere. Non mi piace fare una cosa tanto per farla.
Quando faccio qualcosa, ci metto tutta me stessa. Non farei mai un lavoro senza entusiasmo. Ci
metto tutto il mio sforzo, la mia passione e le mie idee.

SL La genialita di quello che fa & che non c¢’¢ un dettaglio che venga trascurato. Persino i
bicchieri che usa per servire il prosecco a una sfilata Miu Miu. Quei dettagli irrilevanti0. C’¢
molto di lei. E difficile concedersi o esporsi in quel modo?

MP Non é mai stato un problema perché I’azienda & mia. Nel mio caso, mi sono inventata il mio
lavoro con mio marito. E la nostra creatura. C’& il mio nome sulla porta. Se lavorassi per
qualcun altro, magari sarebbe diverso ma non credo.

SL Lo trova mai stancante? Magari non le lascia abbastanza tempo per la sua vita privata.

MP Quest’anno si. Ho avuto molta paura di non riuscire a tenere tutto insieme. Stando a casa e
lavorando attraverso il video, ho avuto I'impressione di lavorare tre volte tanto. Di solito le
persone vengono nel mio ufficio su appuntamento e prendo pochissimi appuntamenti al giorno.
Adesso che I’accesso ¢ facile ne prendo di piu.

SL Voglio chiederle delle donne e di come vogliono essere viste. E un lavoro che ha portato
avanti per tutta la vita.

MP Non so se ho risposto alla sua domanda ma glielo dico comunque. Dipende tutto da quanto
sei sicura di te. Piu sai, piu impari, piu vedi, piu discuti, piu sei a tuo agio con te stessa. Vedo
sempre a tavola che ci sono ragazze che non parlano. Quando ero giovane, stavo sempre con



persone piu colte di me. Piu sapevo, piut mi esprimevo, piu ero sicura. Imparare, imparare,
imparare. Alla fine, puoi guidare la conversazione.

SL Per essere obiettivi, ci sono anche persone che sono potenti nel loro silenzio.

MP Piu sai, piu hai una voce! Miu Miu é proprio come Prada solo che potrebbe sembrare “piu
superficiale”. Non significa che non pensi, non studi, non impari e non sei politica. E anche pitt
audace perché osi essere molto stravagante nel modo di vestire ma questo non significa che sei
meno seria.

SL Penso che quando Miu Miu usa delle attrici nelle campagne da una facciata di passivita e
superficialita... ma in realta sotto c¢’¢ molta piu profondita. Usando delle attrici, si interpretano
molti personaggi. Non si sa mai bene chi siano.

MP Non sto dicendo che ogni persona possa essere un’attrice nella vita. Ma qualche volta lo
sono. Mi piace. Penso che I’attrice sia, si, un simbolo dell’interpretare ruoli diversi. E della
ricchezza di quei ruoli.

SL E come donne lo facciamo continuamente! Ci giochiamo. Vuoi essere potente. Vuoi essere
desiderabile. Vuoi essere ascoltata!...

MP Vuoi decidere la tua vita. Mi piace sempre dire che le donne hanno una duplice forza.
Naturalmente devi lavorare ed essere emancipata. Ma devi anche godere del piacere di essere
donna. E una cosa a cui non ho mai voluto rinunciare. La tradizione delle donne che sono
materne. E un valore che non si deve buttare via.

SL Magari voglio definire la maternita a modo mio...

MP Per via del nostro lungo passato di dipendenza, non ¢é che lo possiamo negare subito. Essere
madre é un piacere. Anche comportarsi da donna é un piacere importante...

SL Penso che le donne lo pensino.

MP Io penso che sia in realta qualcosa di molto serio di cui parlare. Sono stata femminista e
parte di un movimento politico. Non dico queste cose alla leggera. Lo dico come seria
considerazione che dovrebbe essere dibattuta. Altrimenti diciamo che vogliamo essere uomini.
Ma di sicuro dobbiamo conquistare potere.

SL (i sono mai state occasioni in cui non é stata ascoltata in una stanza?

MP Nella mia vita, non ho mai sentito di essere trattata male. Non ho mai sentito quel genere di
sottomissione. Ho creato questa situazione di cui ho sempre il controllo. L’ho sempre pensata
cosi, non volevo chiedere a mia madre la paghetta. Facevo qualcosa per guadagnarmela. Se non
ti guadagni da vivere, come fai a essere indipendente. Per prima cosa, guadagnati da vivere! Ed
é il mio vero consiglio per chiunque.

SL Quando compri un articolo Miu Miu, con quali valori ti allinei?

MP Farsi sentire politicamente senza sembrare opportunista ¢ molto difficile. Ci sto molto
attenta. Odio farlo semplicemente per vendere di piu. Ma credo che dovremmo parlare di piu. O
io dovrei farlo. Mi dicono sempre che dovrei entrare in politica. La mia resistenza & sempre
dovuta al timore di sembrare opportunista.

SL Condivide Prada con un altro. Miu Miu é di nuovo la sua creatura.

MP Miu Miu sta veramente diventando piu importante. Istintivamente, ¢ dove mettero di piu
di me stessa. Miu Miu ¢é piu focalizzata sulle donne. Voglio scendere pit in profondita
sull’argomento. Spero di avere piu tempo. Voglio concentrarmi di piu e vedere quanto riesco a
progredire in termini di me stessa come stilista di moda. Perché Miu Miu sia veramente un luogo
in cui le donne creative possono essere frivole e intelligenti. Per esempio, quando lavoriamo con
le registe di Women's Tales, vogliamo parlare di vanita, femminilita e di cosa significa oggi. Ela
mia scusa per unire le donne, per proporre idee. Un luogo in cui le donne trovano spazio per dare
vita a idee e parlare della vita. Si, dobbiamo comunque vendere vestiti...

SL Ma i vestiti sono profondamente correlati con I’attingere a quelle vanita.

MP In linea di principio preferirei andare in giro nuda che indossare qualcosa che non si



rapporta a me. Ma voglio creare una bolla in cui la moda possa esistere con queste idee. Essere
attiva attraverso i vestiti. Miu Miu deve essere un centro di iniziative per possibilita e
conversazioni.

SL Siete uno dei pochi marchi che possono entrare in quello spazio del dibattito attivista senza
dare I'impressione che sia un esercizio di marketing.

MP Voglio essere piu libera di esprimermi in quel modo.

SL E una conversazione continua. Che cos’® giusto o appropriato?

MP In questo momento mi ritrovo sempre meno sicura di qualsiasi cosa. Io?! Si, io mi sento
libera! Non é questo il problema. Il problema riguarda moltissime domande per cui non ho una
risposta chiara. Abbiamo moltissime culture, moltissime religioni. Tutte insieme. Prima si
comandava da un punto di vista eurocentrico. Non siamo piil in una bolla europea cattolica. E
questa la mia nuova sfida. Trovare nuove risposte per questa comunita mondiale. E ovvio che
siamo qui tutti insieme. Che cosa facciamo? Come ci comportiamo?

SL Forse c’¢ una forza anche nel non accontentare tutti?

MP L’accontentare che conosco ha a che fare con la seduzione. Come compiacere un fidanzato. Ci
sono stata, I’ho fatto. Non voglio compiacere nessuno. Rispettare ¢ diverso. Voglio
GUADAGNARMLI il rispetto delle persone. E fondamentale. Ogni singola altra persona che
esiste sulla terra. Oh, volevo avere una conversazione super frivola ma alla fine siamo arrivati a
una questione seria, importante!

SL Non si puo costruire un marchio come Miu Miu sulla base dell’estetica, della superficie e
dell’artificio. Per cui ha senso. In fin dei conti, pero, ¢ tutto desiderio.

MP Per me ¢ istintivo. Quando provi desiderio, sei viva. Il desiderio é sintomo di vita, di energia,
di ambizione. Si, il desiderio & tutto.



